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PRESSEMITTEILUNG

Obernstraflie als Sommermeile: ein positives Fazit

87% positives Feedback zu neuen Nutzungsmoglichkeiten und Gestaltung
wiahrend strafienbahnfreier Obernstrafie/ Frequenzen im Strafienzug iiber
denen aus dem Vor-Coronajahr 2019/ Vertreter der innerstiadtischen
Wirtschaft ziehen positives Fazit

Bremen, August 2022. Uber zwei Wochen Komplettsperrung des Brills durch die
Baustelle der BSAG hatten es moglich gemacht: Auf der Obernstrafle konnte ohne
Verkehre entspannt flaniert werden. Die CitylInitiative Bremen Werbung e.V. nutzte
diese Zeit, um die Aufenthaltsqualitdt zu erhohen und einen Eindruck zu
vermitteln, wie sich Nutzungsmaoglichkeiten ohne Verkehre erweitern - und zieht
ein positives Fazit. So konnten Besucher die Obernstrafe als echte Fu3gangerzone
erleben: Spielmodule, Sitzgelegenheiten, Begriinung und Auf3engastronomien
erhohten die Aufenthaltsqualitat. Kleinere Events und Aktionen boten zusatzliche
Besuchsanlasse. ,Im Mittelpunkt stand fiir uns das positive, Fuf3iganger orientierte
Erleben der Obernstrafie und das Aufzeigen von realistischen Aufwertungen.
Sowohl die Ergebnisse aus unserer Vor-Ort-Umfrage, die direkten
Rickmeldungen aus der innerstadtischen Wirtschaft, aber auch die
Passantenzahlen lassen uns ein positives Fazit ziehen. Wir haben unser Ziel
erreicht.”, so Carolin Reuther, Geschéftsfiihrerin der Citylnitiative Bremen
Werbung e.V., und erklart weiter: ,Zudem konnte man nach Umsetzung der
MafBnahme direkt erkennen, wie entspannt sich die Menschen auf der Obernstrafle
bewegten und dort verweilten. Insbesondere die vielen Sitzmaoglichkeiten
unkonventioneller Art, aber auch die Spielmdglichkeiten sorgten fir sehr viel
positive Resonanz.” Im Rahmen einer zweitagigen Umfrage duBerten sich 87% der
Teilnehmer positiv zu den neuen Angeboten und der Gestaltung.

An zwei Nachmittagen hat die CitylInitiative Bremen Werbung e.V. die Besucher der
Obernstrafle zur aktuellen Situation befragt. Mit positivem Ergebnis:

87% bewerteten die neuen Nutzungsmdglichkeiten und Gestaltung positiv und
gaben an, dass sie die Obernstrafie bereicherten. Nur 11% lehnten die
Nutzungsmoglichkeiten, bzw. die Gestaltung ab.

71% der Befragten mochten Nutzungs- und Gestaltungsmaéglichkeiten wie
vorgefunden auch in Zukunft in der Obernstrafle entdecken, 18 % konnen sich dies
nicht vorstellen.

In Sachen Events haben sich 85% der Befragten positiv geduflert, wahrend 8%
Veranstaltungen in der Obernstrafie fiir nicht sinnvoll erachteten.

Die Rickmeldungen zur Frage, ob die Obernstrafle zukiinftig ochne oder mit
Straflenbahn gedacht werden sollte, bestarkten die Tendenz aus der IFH Umfrage
von 2020: 57% der Befragten sprachen sich fir eine straflenbahnfreie Obernstrafle
aus, wahrend 32% dafiir waren, dass die Straflenbahn dort weiterhin fahren soll
(im Vergleich siehe IFH Umfrage aus 2020: 45,3% fir eine straBenbahnfreie
Obernstrafe, 41,7% dagegen).

Die Maflnahme hatte zudem auch positive Effekte auf die Passantenfrequenzen.
Trotz starker verkehrlicher Behinderungen im OPNV, fiir den Auto- und
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Fahrradverkehr konnten die Passantenfrequenzen in der Obernstrafle zum
Corona-Vorjahr 2019 und im vergleichbaren Zeitraum der zwei Kernwochen um
23% gesteigert werden.

~Wir konnten aus diversen Griinden bei dieser temporaren Bespielung zwar nur
einen Eindruck vermitteln, welche Nutzungen in der Obernstraf3e auch zukinftig
von Interesse sein kdnnen - und wie angenehm der Straflenzug ganz ohne
Verkehre ist -,aber dies wurde von den Besuchern vor Ort eindeutig positiv
bewertet”, erkldrt abschlieBend Carolin Reuther, Geschaftsfihrerin der
Citylnitiative Bremen Werbung e.V. ,Wir sind Uberzeugt davon, dass die
Obernstrafle im Rahmen eines ganzheitlichen Stadtentwicklungskonzeptes das
Potenzial bietet, als verkehrsfreier Raum fiir mehr Aufenthalts- und
Erlebnisqualitat in der Innenstadt zu sorgen und diese zusétzlich aufzuwerten.”

Die Citylnitiative Bremen Werbung e.V. vertritt die Interessen ihrer Mitglieder aus Einzelhandel,
Gastronomie, Hotellerie, Kultur und weiteren Dienstleistungen der Bremer Innenstadt
gegeniiber der Politik und den Medien - und vernetzt sie untereinander. Als Experten fir
Citymarketing und Innenstadtthemen organisiert die Citylnitiative Veranstaltungen, kimmert
sich um WerbemaBnahmen, schafft Aufenthaltsqualitdt und managt den Standort. Uber ihre
Tochtergesellschaft, der CS City-Service GmbH, ist sie Projekttrager fir BID's. Zurzeit hat die
CitylInitiative etwa 180 Mitglieder.



